SOSIAL MIEDIA
STRATEGIE

\ /] R
el o

FLORTSTIK, GESC FRUCHTE, ETER &VIELES MEK

WERA BURKHALTER

01/14



WERA BURKHALTER

03

04

05

O7-1

Uber handARToeit
/lelgruppe

Social Media Ziele

Content Strategie

Design

Launch Strategie

02/14



REGIONALITAT SAISONALITAT FRISCH

HandARTbeit ist ein liebevoll gefUhrter Selbstbedienungsladen auf dem Land. Angeboten werden frisches GemuUse, Frichte, saisonale Blumen und
hausgemachte Produkte wie Konfiture, Krautersalze und mehr - alles regional produziert und mit groB3er Sorgfalt verarbeitet.

Der Laden lebt von seiner Personlichkeit, seiner Nahe zur Natur und dem Vertrauen der Kund:innen. Neben dem Hofverkauf bietet die Betreiberin auch
individuelle Blumenarrangements fur Anlasse wie Hochzeiten an.
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Die Zielgruppe von HandARTeilt ist lokal und werteorientiert. Sie legt Wert auf Regionalitdt, Qualitdt und Nachhaltigkeit

FAMILIEN

> aus der Region
> schdatzen frische, saisonale
Produkte

DIY-AFFINE MENSCHEN

> lassen sich gerne inspirieren
> halben ein Handchen fur
Dekorationen

JUNGE ERWACHSENE &
PARRE

> konsumieren lbewusst
> saisonale und regionale Erndhrung
st innen wichtig

FLORISTIK-INTERESSIERTE

> beim Planen von Anléissen (zB.
Hochzeiten, Geburtstage)
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Ziel Reichweite generieren, Marke aufladen
Beispiele: Laden-Rundgang, Floristik fur Hochzeiten

HUB

glelalelels Ziel: Beziehung auflbauen, Einblicke geloen
identifikation Beispiele: Blick hinter die Kulissen, saisonale Stories, Umfragen

HYGIENE

iInformativ Ziel: Orientierung geben, Vertrauen schaffen
regelmdassig Beispiele: Offnungszeiten, Lage, aktuelles Angebot, Tipps
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DESIGN

Naturlich & ehrlich — mit einem Hauch Vintage

< FARBEN > < BILDSPRACHE >

> Naturtdne: Grun, Beige, Erdtone

> Authentisch
> Hell
> Atmosphdrisch

< SCHRIFTEN > < TONALITAT >

e L@dg@: blackout S@ﬂf m@ular > Personlich

) BEADLINES: AMATIC SC > Herzlich

| | > Naturlich
> Texte: Poppins Extralignt > Schriftsprache

N 07/14



WERA BURKHALTER

#95A58D < #95A58D >
#584738 #BEAFAI1

#D5CDBC

HAGAQAQ ( H#AGAQAQ )

#E/E3DA
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FARB
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< CHARAKTER >

> herzlich & nahbar - wie ein Gesprdach auf dem Hof
> natdrlich & ehrlich - keine aufgesetzte Werbesprache
> Inspirierend & warm = wie ein guter Tipp von einer Freundin

< WORTWAHL & STIL > < BEISPIELTEXTE >

> dlltagstauglich & freundlich - komm vortoe, frisch geerntet fur > "Heute fruh geemntet & schon fur dich bereit #”

dich > "Lietost du Krautersalz so sehr wie wir? Dann wirst du diese
> aktiv & einladend - entdecke, lass dich inspirieren Mischung mogen.”
> kleine personliche Elemente - wir freuen uns auf deinen Besuch > Regional und saisonal einkaufen war noch nie so schon.
> Begriffe aus dem Landlelben & der Natur - bluhen, einmachen, Komm vorel”

frisch vom Feld
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< 15.MAI2025 > < INFOS

> Reel als Rundgang durch den Laden > Post zu Offnungszeiten & Infos
>HERO - Content

START & LAUNCH

e

> Profil wirkt nicht leer = gefullt mit
Mehrwert

> Verbindung zwischen Information &
Emotion

> Aufbau visueller Stil und Storytelling
Rythmus
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IANI2025

FORMAT KATEGORIE NOTIZEN
FR,16.05 RUNDGANG HOFLADEN REEL&STORY HERO
SA,17.05 INFO-POST ZU OFFNUNGSZEITEN BEITRAG HYGIENE

DO, 29.05 KURBISSE SETZEN CAROUSEL & STORY HUB IM HIGHLIGHT “GEMUSE”
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