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EINLEITUNG

Diese Dokumentation beschreibt detailliert den Erstellungsprozess aller Branding-Inhalten
der Braendle AG von Viviane Erb. Dies ist kein offizielles Dokument der Braendle AG.
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LOGOERSTELLUNG

Im ersten Meeting betreffend das Logo brachte die Braendle AG bereits sehr konkrete Vorschldage mit. Die
Bildmarke sollte eine rote Flamme sein, passend zum Thema Brandschutz. Viele Skizzen spater stellte ich
die besten Vorschldge vor. Jedoch war nichts dabei, was ihren Vorstellungen entsprach.

Bei meinen Verbesserungsnachfragen stellte sich eine allgemeine Unsicherheit betreffend die Ausrichtung
der Firma heraus. Ich bot ihnen an, gemeinsam einen Markenbildungsworkshop durchzufiihren (siehe
Markenbildung).

Die Logoerstellung war von diesem Zeitpunkt an viel einfacher. Ich skizzierte diverse Logos aus und
favorisierte schlussendlich fiinf Logos, welche ich den Inhaber*innen zeigte. Zur Freude meinerseits
verliebten sich gleich alle in einen Vorschlag. Diesen arbeitete ich aus und das Logo der Braendle AG war
geboren.
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MARKENBILDUNG

Um die Marke «Braendle Brandschutz» fassbarer zu machen, fiihrte ich mit der Braendle AG einen
Workshop zur Markenbildung durch. Dafiir bereitete ich einige Arbeits- und Merkblatter vor. Ich informierte
sie liber die verschiedenen Archetypen und wir fanden gemeinsam heraus, welche zentralen Werte

die Firma verkorpert. Nach einem kurzen Input iiber die unterschiedlichen Logotypen klarte ich die
unterschiedlichen Schrift- sowie Farbvorlieben der vier Griinder*innen ab. Nach sehr vielen Diskussionen,
zwei Packchen Salzstangen und einem Ddner standen schliesslich die Grundpfeiler der Marke.
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FURWELCHE
WERTESTEHT
DEINE MARKE?

Mit dieser Vorlage definierst du, welche Attribute dich und deine Marke am besten beschreiben.

Markiere zundchst einfach alle Worte, die passen. Wahle dann die Top-5 der Begriffe aus, die dir am
meisten bedeuten. Diese Begriffe sind deine Markenwerte und du kannst dich an diesen orientieren,
wenn du dein Leitbild konzipierst, an deinem Logo arbeitest oder an anderen Marketingmaterialien.
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WELCHER
ARCHETYP IST
DEINE MARKE?

Archetypen sind Urbilder, die seit Generationen mit ahnlichen Emotionen und
Assoziationen verknupft sind. So wird ,der Held" beispielsweise als willensstark,
selbstbewusst und hilfsbereit empfunden. Marken kénnen sich dieses Phanomen
zunutze machen, indem sie mit den richtigen Archetypen zentrale Aspekte des
Unternehmens hervorheben sowie die emotionale Markenwahrnehmung starken.

DAS KIND
Naiv, ohne Tadel, re
vorbehalt

 DER SCHOPFER

, erfinderisch evoll,
, weitblicken Istrebig,
losungs-orientiert, intelligent, strebsam.

DER HERRSCHER

haffend, unverdorben,

Dominant, aristokratisch, stolz
unantastbar, verantwortungs-
glitig, gerech

DER WEISE

Lebenserfahren, weis g gebildet,
h, geduldig,

h, distanziert, gerecht.

berechenba

— DER ENTDECKER

Unabhingig, mutig, freih bend, nev

ORDNUNG | ERFULLUNG Entdeckerdrang, unangepasst, einzelgin

Strukturund | Die Suche nach
Zusammenhalt | dem Paradies
in der Welt.

geduldig, aufopfernd, vi
optimistisch.

BEZIEHUNG
Briicken zwischen
Menschen

bauen.

! BODENSTANDIGE

Sicherheitsliebend, angepasst, Aggressiv, charismatisch, mutig, unanger
wohltitig, tlos, fair, rebellisch, aufbegehrend, energiegeladen
verantwortungsbewusst, freih: nd, mitreiBend, nonkonform

gehorsam, pflichtbewusst. BESEERTNG

RETTUNG

DER NARR

Lustig, respektlos, unabhangig, kreativ,
liberraschend, kindisch, mutig,
schelmisch, originell.

Spirituell, mysterios, verfihrerisch, clever,
trickreich, cha atisch, neugierig, listig,
vertraumt

DER LIEBHABER
Leidenschaftlich, gefiihlvoll, emphatisch,
sinnlich, listern, energetisch, genieRerisch.

Beherzt, mutig, selbstlos, stark, beharrlich,
qualifiziert, gerecht.

Merkblatt Archetypen
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WELCHE
LOGOTYPEN
GIBT ES?

Wortmarke

Uber é’@% Go g|€ WAY® Tirrany&Co.

Wort-Bildmarke

=. @
ToBLERONE | ACOSTE

mastercard

Abstrakte Logos

@qirbnb w Be Microsoft A

Reebok

Maskottchen

Buchstaben-Logos

NASAN @

Emblem
@ i HARVARD
5 UNIVERSITY

Merkblatt Logotypen
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WELCHE
SCHRIFTARTEN
GIBT ES?

Serifenschriften Serifenlose Schriften Slab-Serif Schriften

Playfair Display Montserrat Sanchez Slab

Libre-Baskerville Lato Abril Fatface

Georgia Open Sans Shrikhand

Times New Roman Arial Bevan
Frank Ruhl Libre Archivo Calistoga
Antic Didone Didact Gothic Goblin One

Gilda Display Hind Madurai Orelega One

Fromal - Modern - Zuversichtlich
Traditionell - Sauber - Zuverlassig
Zuverlassig - Stabil - Freundlich
Anspruchsvoll - Ubersichtlich - Solide
Klassisch - Minimalistisch - Unverwustlich
Seriods - Geschliffen - Sportlich
Verbindlich - Effizient - Stark

Merkblatt Schriftarten
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WELCHE
FARBE PASST
ZUR MARKE?

Farben vermitteln die Personlichkeit deiner Marke.

Auch wenn die Farbwirkung ein komplexes Thema ist, existieren doch gewisse
Muster in der Wahrnehmung der Farbe. Studien zeigen, dass Konsumenten schnell
merken, ob die Farbe zu der Marke passt. Sie prufen intuitiv, inwieweit Farbe, Inhal-
te und Aussagen der Marke miteinander harmonieren. Je stimmiger das Gesamt-
bild der Marke, desto authentischer ist ihre Wirkung auf den Betrachter.
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Merkblatt Farben
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FARBEN

Nachdem ich die Briefvorlagen ausgearbeitet hatte, kam die Braendle AG auf mich zu, da beim Druck

des Logos Farbunstimmigkeiten auftraten. Da die Logofarbe einen sehr hohen Blauanteil besitzt, wurde
dieses beim Druck statt violett blau gedruckt. Nach einigen Testdrucken auf verschiedensten Druckern
und Riicksprache mit einem Grafiker wurde klar, dass es sich bei der ausgesuchten Farbe nur um eine RGB-
Farbe handelte, welche im Druck nicht reproduzierbar ist. Die Braendle AG wollte sich nicht fiir eine neue
Farbe entscheiden, deshalb musste ausschliesslich fiir die Produktion der Printprodukte eine Pantone-
Farbe ausgewahlt werden. Ich begab mich deshalb auf die Suche nach einem Pantone-Farbféacher, welchen
ichfiirein Farbmeeting mit der Braendle AG ausleihen konnte. Die vier Griinder*innen konnten sich durch
den physischeniFacher schnell fiir eine Farbe entscheiden.
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Farbwahler

Farbe auswahlen:

( OK )
« Abbrechen )

[1e [IB

OH: 254°
Os: 81%
OB: 89%
* *or: 8 C: 84%
06 41 M: 78%
S OB: 229 Y: 0%
# [F929¢5 K: 0%

[C] Nur websichere Farben

Farbproblem in Illustrator

PANTONE
Violet C

R 75 G 8 Bi61
HTML 4B08Af1

Auserwahlte Pantone-Farbe
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WEBSITE

Kaum war das Logo erschaffen, begannen auch schon die Design-Meetings mit dem Webentwickler.

In einem Meeting mit der Braendle AG wurde klar, dass diese nicht viele Vorstellungen betreffend

des Webdesigns hatten, zeigten uns jedoch einige Websites, welche sie gut fanden. Somit hatte ich

viel kreativen Freiraum. Die Zusammenarbeit mit dem Webentwickler funktionierte sehr gut und ich
konnte meine kreativen Ideen einbringen. Beispielsweise eignete sich das Logo sehr gut, um als Pattern
verwendet zu werden. Viele Meetings spater stand die Website der Braendle AG.

www.braendle-brandschutz.ch
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Dienstleistungen  Uberuns  Kontakt

Ilhr kompetenter
Partner fur
Sprinkleranlagen

Sie kénnen auf uns zahlen

Braendle AG

Mehr dber die Braendle AG

Wir bieten lhnen alle Dienstleistungen
rund um lhre Sprinkleranlage an

Beratung Schutzkonzept Projektierung Errichtung /
Ausfiihrung

Wartung / 10- Generaliiberholung Pikettdienst
Jahreskontrolle

Warum Braendle Brandschutz?

Jung und Dynamisch

Familiar

1

= =, BRAENDLE
»'w Branaseuz

araendie AG Diensiisungen mpressum 000

im Langhag 11 b
Ober uns Datenschutzerkarung
8307 linau-Effretikon
Kontakt

info@braende-brandschutzch
044524 4400

Definitive Homepage
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BILDER

Damit die Website live gehen konnte, wurden noch diverse Fotos benétigt. Einerseits bendtigten sie
Produktfotos fiir den Header der Site und zum anderen Portraitfotos fiir die «<Uber uns»-Site.




Dokumentation Branding Braendle AG

19//37

PORTRAIT- UND TEAMFOTOS

In einem Meeting mit der Braendle AG entschieden wir uns, die Fotos nicht im Studio, sondern draussen
in der natiirlichen Umgebung zu erstellen. Ich begab mich deshalb auf die Suche nach einem Fotospot
in Schaffhausen, welcher einen professionellen Hintergrund bietet und organisierte die Kamera eines
Freundes, welche eine hohe Tiefenscharfe erzeugen konnte. Um der Braendle AG eine Auswahl an
verschiedenen Fotostilen zu geben, erstellte ich einige Testbilder. Nach der Bearbeitung stellte ich in
einer Sitzung meine Vorschlage vor und machte den Termin fiir das Portrat- und Teamfotoshooting ab.
Das Shooting verlief einwandfrei, obschon alle Griinder*innen anfangs etwas schiichtern vor der Kamera
standen. Ebenfalls bedurfte es einiges an Uberzeugungskraft, um die Personen davon zu iiberzeugen,
dass ein Lacheln von Néten ist, damit die Kundschaft das Unternehmen sympathisch findet. Nachdem
ich alle Fotos geschossen hatte, suchte ich die besten heraus und machte mich an die Bearbeitung.
Anschliessend stellte ich der Braendle AG die verschiedenen Serien der Portrat- sowie Gruppenbilder
zur Verfligung. Ich bearbeitete die ausgewahlten Bilder und stellte diese im richtigen Format dem
Webentwickler zur Verfiigung.

Testfotos Portrait
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Testfotos Teamfotos

2 onatibge

Fotoshooting Braendle AG

Portraitfotoset vi
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Fotoshooting Braendle AG

Portraitfotoset v2
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Fotoshooting Braendle AG

Portraitfotoset v3
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Definitive Portraitfotos
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Definitive Teamfotos
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PRODUKTFOTOS

Die Braendle AG stellte mir einige Sprinkler zur Verfiigung, welche ich fiir die Produktfotografie
bendétigte. Da ich mich noch nie mit der Produktfotografie auseinandergesetzt hatte, machte ich
mich auf die Suche nach Tipps und Tricks zur Erstellung. Ich lernte, dass ein guter Hintergrund das A
und O der Produktfotografie ist und brainstormte, wie ich die Sprinkler gut in Szene setzen konnte.
Mit Taschenlampe, Giesskanne, Sprinkler und Kamera bewaffnet erstellte ich auf dem Balkon die
Produktfotos. Nach einiger Bearbeitung waren die professionellen Produktfotos geboren.

Definitive Produktfotos
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NEWSLETTER

Als Nachstes kam die Braendle AG mit dem Wunsch auf mich zu, einen Newsletter zu gestalten, welcher
die Kundschaft auf die neue Firma aufmerksam machen sollte. Da ich noch nie einen Newsletter erstellt
hatte, machte ich mich zuerst im Internet liber die verschiedenen Tools und Standards schlau. Nach
einigen Nachforschungen entschied ich mich, den Newsletter mit dem Tool «Sendinblue» zu gestalten.
Folgend war der Newsletter nach einigen Verbesserungsschleifen und Testsendungen bereit. Fiir

den Versand gab ich einem Inhaber eine Schulung im Tool und machte ihn mit den verschiedenen
Auswertungsmoglichkeiten vertraut.
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BRAENDLE

Brandschutz

Wir sind Ihr Experte

Sprinkleranlagen

Liebe Frau Erb

Mit unserer Firma «Braendle AG»
sind wir seit Anfang Juli in der
Brandschutzbranche tatig.

Zur Website

Wir kénnen alle Dienstleistungen rund um lhre Sprinkleranlage
anbieten:

Beratung Schutzkonzept Projektierung Errichtung /
Ausfuhrung

@)

GeneralUberholung Wartung /10-Jahreskontrolle Pikettdienst

“
E
|

Wir sind ein junges, familidres und engagiertes Team, welches Uber ein
fundiertes Fachwissen und Berufserfahrung im Bereich Sprinkleranlagen
verfugt.

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Wir freuen uns darauf Sie
Zogern Sie nicht uns zu persénlich kennenzulernen.
kontaktieren.

Website besuchen

Braendle AG Datenschutzerklarung
Im Langhag 11 Impressum

8307 llinau-Effretikon Abmelden
info@braendle-brandschutz.ch

Soziale Medien

L£1G]in

sentby
& sendinblue

Definitiver Newsletter



Dokumentation Branding Braendle AG

27//37

COUVERTS &
BRIEFSCHAFTEN

Damit die Braendle AG auch administrativ mit hochwertigen Produkten ausgestattet ist, benotigten sie
verschiedenste Briefschaften. In einem Meeting gaben Sie mir den Auftrag, zwei Couverts (C4 und C5) sowie
zwei unterschiedliche Briefpapiere zu gestalten. Nach einiger Inspiration und dem Durchackern durch

die Richtlinien der Briefgestaltung der schweizerischen Post, erstellte ich zu jedem Typ unterschiedliche
Ausfuihrungen. In einem nachsten Meeting prasentierte ich ihnen diese und sie entschieden sich fiir eine
Variante. Nach einem erneuten Feinschliff waren die Daten bereit fiir den Druck.
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Frankierzone
Braendle AG | Im Langhag 11| Effretikon

B, BRAENDLE
» B tz

Herr

Hans Muster
Musterstrasse 22
1234 Musterhausen

Codierzone

Frankierzone

B ®», BRAENDLE
» B Brandschutz

Braendle AG | Im Langhag 11| Ilinau-Effretikon

Herr

Hans Muster
Musterstrasse 22
1234 Musterhausen

Codierzone

Couvertvarianten C5
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Frankierzone Frankierzone

Frankierzone

Frankierzone
Frankierzone

g

+ BRAENDLE Braendle AG | I L: an
| ==, BRAENDLE

| 8307 linau-Effeticon

Frankierzone Frankierzone Frankierzone

Frankierzone

Codierzone

Braondio AG | Im Langhag 1

(BRAENDLE

 BRAENDLE

=/ = BRAENDLE
»» anc

Braendie AG | Im Langhag 1| 8307 llnausEffretikon Braendle AC | Im Langhag T

Couvertvarianten C4

BRAENDLI

=, BRAENDLE
-’

Definitive Couverts
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(™ BRAENDLE ==, BRAENDLE
-» Brandschutz »» Brandschutz

BRAENDLE AG ! 1 Langhag 1

tikon BRAENDLE AG

fogsbraendie-brandschutzch

Breifvorlagen Varianten

= =, BRAENDLE BRAENDLE
-»- Brandschutz

Brandschutz

Muster AG
Lieferadresse Frau Musterfrau
Musterstrasse 12

Musterhau

Unsere Refere s
e Referenz Offerte - N Dawm
Netto innerhalb 30 Tagen oo Kundennummer
Zahlungskonditionen

Betreffzeile

Sehr geehrte Frau Musterfrau

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
eeoe ERA eI Statier invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est.

Menge Einzelp

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadi
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum,

Stet clita kasd gubergren, no sea taki nctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Loremn i

dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et

ol re AT dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et am et justo duo dolores et
tet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Total netto inid. M;
Braendle AG

Aaron Braendle

044524 4400 BRAENDLE AG ghax

CHO7 123412341234 125412 I Langt 044 524 44.00 BRAENDLE AG Im Langhag Tl 044 52

g1l 0
307 linau-Effretikon  info@braendle-brandschut 8307 llinau-Effretikon  info@t
www braendie-brandschut; w

hag T
MWST: CHE oo 107 linau-Efretikon  infoGbraendie-brandschutz

Definitive Briefvorlagen
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VISITENKARTEN

Die Visitenkarten sind ein wichtiger Bestandteil fiir die Griinder*innen der Braendle AG, da sie oft
personlich mit ihren Kontakten und ihrer potenziellen Kundschaft in Kontakt treten. Daher war es wichtig,
dass die Visitenkarte ansprechend gestaltet ist und ins Auge sticht. Ich arbeitete daher sieben Varianten
aus und zeigte meine Vorschlage der Braendle AG. Dadurch konnten sie sich einfach fiir eine Ausfiihrung
entscheiden. Nachdem das Gut zum Druck von ihrer Seite aus gegeben wurde, sendete ich die Daten der
Druckerei zu. Diese kontaktierte mich einige Zeit spater, da die Farben nicht in Volltonfarben dargestellt
wurden. Nach der Farbanpassung sendete ich zur Sicherheit die Visitenkarten erneut der Braendle AG

zu, welche mir kommunzierte, dass es eine Anderung der Telefonnummer gab. Somit musste ich alle
Visitenkarten liberarbeiten und nochmals neu exportieren.
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» A BRAENDLE
» »

Brandschutz

Aaron BRANDLE

Projektmanager, Mitinhaber

Braendle AG
Im Langhag 11
8307 Effretikon

078 740 69 54

044 524 44008
a.braendle@braendle-brandschutz.ch
braendle-brandschutz.ch

Aaron BRANDLE

Projektmanager, Mitinhaber

078 740 69 54

044 524 44008
a.braendle@braendle-brandschutz.ch
braendle-brandschutz.ch

Braendle AG, Im Langhag 11, 8307 Effretikon

BRAENDLE

Brandschut

Aaron BRANDLE

Projektmanager, Mitinhaber

Braendle AG 40 69 54 a.braend d ndschutz.ch
Im Langhag 11 44 braendle
7 Effretikon

Aaron BRANDLE

Projektmanager, Mitinhaber

Braendle AG M: 078740 69 54
Im Langhag 11 T: 044524 4400
8307 Effretikon

Visitenkarten Varianten

Aaron BRANDLE

Projektmanager, Mitinhaber

0 0787406954

044 524 44008
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FLYER

Der Flyer hatte, wie auch der Newsletter zum Ziel, potenzielle Kund*innen tiber die Neugriindung zu
informieren. Der Flyer sollte nicht 0815 sein, sondern die Aufmerksamkeit auf sich ziehen. Es war auch
wichtig die Werte der Firma zu transportierten. Das heisst, dass dieser sehr hochwertig und einzigartig
sein sollte. Die Braendle AG kam mit der Idee einer Stanzung auf mich zu und ich liberlegte mir, wie ich die
definierten Elemente des Branding gut in den Flyer integrieren konnte. Es entstand ein Flyer mit Altarfalz
und einer Stanzung in Form des BB-Logos. Im Inneren sind die vier Portraits der Griinder*innen ersichtlich,
damit die Kundschaft direkt angesprochen wird. Ebenfalls werden die Interessentinnen und Interessenten
mit den personlichen Zitaten liberzeugt. Auf den dusseren Klappen sind ein Bild sowie die Leistungen
derBraendle AG ersichtlich. Den kompletten Text des Flyers habe ich selbst verfasst. Damit der Flyer
gegentiberanderer Werbung auffallt, ist dieser komplett in Violett gehalten.
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SOCIAL

Um Brandawareness zu schaffen, ist die Braendle AG auch auf den sozialen Medien vertreten. Die
Griinder*innen fragten mich auch betreffend Social Media um Rat. Ich erklarte ihnen, wie der Algorithmus
von Instagram funktioniert, dass die Netzwerke unterschiedliche Post-Texte verlangen und weshalb

die Verwendung von Hashtags so wichtig ist. Zudem habe ich die Logos sowie Profilhintergriinde fiir die
Auftritte in den verschiedenen Netzwerken aufbereitet.
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